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Océan rouge et bleu 



Océan bleu 

Etape 1 : Etudier la concurrence afin de définir les critères 
concurrentiels 

Etape 2 : Le compromis Innovation-valeur 



Océan bleu 



Océan bleu 



Océan bleu 



Stratégie marketing / le positionnement



Stratégie marketing / le positionnement



Segmenter, cibler, positionner

Positionnement

1. Prendre une place 
dans l’esprit du 
consommateur 

2. Décliner le marketing 
mix sur chaque cible

Segmentation

1. Détermine les critères 
de segmentation  

2. Découpe le marché en 
groupes homogènes

Ciblage

1. Évalue l’intérêt de 
chaque segment 

2. Décide de cibler ou 
non certain de ces 
segments
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